
INOVASI PEMASARAN 

BERBASIS KOMUNITAS: 

WARUNG 1000KEBUN

H ILDA  A RU M NU RBAYYA NTI  – A KATIGA  P usat A na l i s i s Sos ia l

ME N TA RI  A LWA SILA H  – S ITH  ITB  /  Komun i tas 1000  Kebun





MASALAH

1. Panjangnya rantai pemasaran dan

harga yang tidak adil

2. Rendahnya kesadaran tentang pangan

sehat

1. Menciptakan ekosistem usaha

pertanian yang adil

2. Memasyarakatkan pangan lokal

sehat

Warung 1000K



Keunikan:  kurasi ,  product  knowledge,  packaging

HOW?

Bandung
BantulCiwidey

1. Offline store Warung1000K



2. Online Platform

HOW?



3. Kegiatan Warung dan Komunitas

HOW?

Workshop  Pangan Sehat Ngebon Seru Yuk ! Pasar Sehat Bandung



WHY?

1. 

Jejaring



WHY?

2.

Pengorganisasian
(Perantara Baik Hati)



WHY?

3.

Keberlanjutan Ekonomi
(Semua Pihak Diuntungkan)



HASIL PERUBAHAN

- Sehat

- Paham Praktik Organik

- Sadar Pangan Sehat

- Mencintai lingkungan



SCALE 

UP?

CHALLENGE

Inspire 

others 

Youth in 

Agriculture 

Policy


